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L©industrie agroalimentaire, compos•e en 
grande partie par des PME, joue un r€le 
majeur dans l©•conomie Europ•enne. Elle 
contribue de fa•on signi‚cative ƒ l©emploi et 
ƒ la croissance, et est essentielle pour le 
bien-„tre •conomique, social et 
environnemental, ainsi que pour la sant• des 
citoyens europ•ens. 

En d•pit d'un d•veloppement important et 
d'une utilisation croissante des TIC, il reste 
beaucoup d'ine…cacit• dans la gestion des 
cha†nes d'approvisionnement du secteur 
agroalimentaire Europ•en. La multiplicit• de 
normes, de mod‡les de donn•es et de 
solutions TIC incompatibles aˆectent la 
comp•titivit• et l©e…cacit• des entreprises 
europ•ennes : non seulement les 
transactions frontali‡res et intersectorielles 

sont compliqu•es, mais la s•curit•, 
l'authenticit• et l'int•grit• des •changes de 
donn•es sont •galement aˆect•es.

Le besoin permanent d©innovation est l©un 
des enjeux les plus importants du secteur 
agroalimentaire. L©innovation et les nouvelles 
technologies de l©information sont devenus 
des facteurs d•terminants pour la 
comp•titivit• et pour renforcer des •changes 
avec d©autres secteurs. L©innovation exige une 
meilleure collaboration non seulement entre 
le secteur public et priv• mais •galement 
entre diˆ•rents secteurs d'activit•. Pour 
atteindre ce but, une plus grande utilisation 
des TIC et l©•mergence de services innovants 
de B2B (d©entreprise ƒ entreprise) semblent 
incontournables. 

Les TIC ne sont pas enti•rement exploit€es, en particulier par les PME. L©enjeu est de faciliter, permettre 
et favoriser un environnement uniforme des TIC sur lequel puisse s'appuyer la cha•ne 

d©approvisionnement alimentaire en Europe.

Le projet eFood Chain est une •tape 
importante vers la promotion de l©innovation 
dans la cha†ne d©approvisionnement 
alimentaire. Son objectif principal est 
d©am•liorer la comp•titivit• et l©e…cacit• de 
cette industrie en stimulant une utilisation 
innovante et uniforme des TIC tout le long de 
sa cha†ne de valeur. Les PME sont au centre 
d©int•r„t de cette action qui vise ƒ faciliter 
leur participation au r•seau num•rique 
agroalimentaire et ƒ renforcer les relations 
commerciales entre les PME et leurs associ•s, 
au-delƒ des fronti‡res.

A travers la cr•ation d'un r•f•rentiel pour la 
cha†ne num•rique d©approvisionnement 
alimentaire le projet devrait identi‚er et 
diminuer les barri‡res techniques et 
organisationnelles existantes. En eˆet, son 
objectif ultime est de cr•er un 
environnement innovant et continu de 
commerce •lectronique, permettant de 
stimuler l'adoption des TIC et des 
technologies de commerce •lectronique 
dans un secteur o! ces derni‡res sont 
largement repr•sent•es.

Les objectifs principaux du projet eFood 
Chain sont :

L©Enjeu La Solution d©eFood Chain

- Fournir une analyse de march• approfondie 
en termes d©utilisation actuelle des solutions 
TIC et de commerce •lectronique dans le 
secteur agroalimentaire.

- Elaborer un cadre pour une cha†ne 
num•rique d©approvisionnement alimentaire, 
•tablissant les principes et les r‡gles pour 
l©interop•rabilit• au sein des processus 
commerciaux et des mod‡les d'•changes de 
donn•es a‚n de permettre des •changes de 
donn•es d•mat•rialis•s et continus. 

- D•montrer la faisabilit• et la validit• du 
cadre par des prototypes sectoriels et 
frontaliers.

- Favoriser la sensibilisation et la diˆusion du 
cadre et des r•sultats obtenus.

-- "tablir un mod‡le de gouvernance pour le 
maintien du cadre et proposer des 
recommandations pour l'•laboration de 
politiques en vue d'une adoption massive 
par le march•.
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